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Czesc!

W twoje rece wpada witasnie krotki, totalnie WYKREOWANY przewodnik o tym, jak
samodzielnie pisac tresci na swojg strone internetows.

Jesli chcesz tworzyc¢ tresci do swojej strony internetowej oraz mediow spotecznosciowych i
jednoczesnie zyskac wiekszg kontrole nad publikowanymi materiatami, to ten przewodnik
jest stworzony wtasnie dla Ciebie! Szanujemy Twojg decyzje, dlatego dzielimy sie naszg
wiedzg, aby Ci pomac.

WYKREOWALISMY go z mysla o Tobie!

Czytajgc nasz przewodnik, poznasz podstawowe branzowe definicje. Dowiesz sie, jak
poprawnie zbudowac tekst online, jak dostosowac styl i jezyk tekstu do swojej grupy
docelowej. Dostaniesz gotowe instrukcje, jak napisac tresci przyciggajgce uwage, oraz jak
sktoniC czytelnikdw do dziatan, takich jak zakup produktow czy ustug. Nauczysz sie, jak
pisac teksty zoptymalizowane pod katem SEO, oraz dostosowane do potrzeb mediow
spotecznosciowych w biznesie B2B. Dodatkowo, zapoznasz sie z najpopularniejszymi
formatami tresci tworzonymi w Internecie.

Nasza druzyna jest zawsze gotowa, by odpowiedzie¢ na Twoje pytania, nawet te dotyczgce
samodzielnego pisania.

Mamy nadzieje, ze przewodnik bedzie przydatny w Twojej pracy nad tresciami online.

Zyczymy powodzenia!

Zespot Wykreowani.pl
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Rozdziat 1. Podstawy tworzenia tresci online

Zacznijmy od podstaw. Zanim rozpoczniesz tworzenie tresci online, nalezy sie do tego
przygotowac. Nie chodzi tu o kartke i dtugopis lub komputer i dostep do internetu (cho¢ to
tez bedzie przydatne). Warto omoéwié najwazniejsze pojecia oraz zapoznaé sie

zZ podstawami tworzenia tresci online.

1.1. Definicja copywritingu i content writingu

Copywriting to sztuka pisania tekstow, ktorych celem jest przekonanie czytelnika do
podjecia konkretnej, zamierzonej akcji. Te akcje mogg by¢ rdzne, w zaleznos$ci od celow
biznesowych, ale zawsze koncentrujg sie na dziataniach, ktore przynoszg korzysci dla
firmy.

Copywriting opiera sie na technikach perswazji i komunikacji. To znaczy, ze copywriterzy
starajg sie uzy¢ odpowiednich stow, tonu i tresci, aby przekonac czytelnika do dziatania.
Perswazyjna komunikacja jest kluczowa w procesie sprzedazy, marketingu i komunikac;ji

Z klientami.

Przyktady copywritingu mozna znalez¢ w niemal kazdym obszarze marketingu
| komunikaciji:

—>» Teksty reklamowe:
e ogtoszenia i kampanie reklamowe online,
e banery reklamowe na stronach internetowych,
 reklamy w mediach spotecznosciowych,
e kampanie Google Ads.

—> Teksty marketingowe:
e katalogi online,
e newslettery i mile marketingowe,
e teksty na stronach internetowych,
o tresci na profilach spoteczno$ciowych.

- Teksty sprzedazowe:
e opisy produktow i ustug na stronach internetowych sklepow
internetowych,
» e-maile sprzedazowe i oferty promocyjne.



Pewnie nie raz spotkates sie z pojeciem content. Czym jest to obco brzmigce stowo?
Content to po prostu tres¢. Sg to wszelkiego rodzaju teksty, tworzone dla celow
marketingowych lub informacyjnych.

Istnieje rowniez wyrazenie content writing. Content writing to proces tworzenia tresci,
ktore sg dopasowane do potrzeb i zainteresowan grupy docelowe;.

— Oto niektore przyklady content writingu:

e proces pisania artykutu na bloga,

e proces tworzenia prezentacji,

e proces pisania e-booka,

 proces tworzenia tekstow do kampanii marketingowe;.

1.2. Roznice miedzy copywritingiem 3 content writingiem

Copywriting i content writing to dwa pojecia, ktore sg czesto mylone. Oba dotycza
pisania tekstow, ale majg rozne cele i wykorzystuja rozne techniki.

Copywriting to pisanie tekstow, ktore maja skloni¢ czytelnika do okreslonej akciji.
Moze to by¢ zakup produktu, subskrypcja newslettera, czy nawet po prostu
dowiedzenie sie wiecej o danej firmie.

Content writing to pisanie tekstdw, ktore majg dostarczyé czytelnikowi informacji lub
rozrywki. Moze to byc¢ artykut na blogu, post na social mediach, czy nawet ksigzka.
Copywriting czesto dotyczy krotkich, zwieztych tekstow, natomiast content writing
moze dotyczycC tekstow o roznej dtugosci i charakterze.

Dodatkowo copywriting wykorzystuje techniki perswazji i marketingu, natomiast
content writing wykorzystuje techniki informowania i opowiadania.

' Oczywiscie, istnieje wiele obszarow, w ktorych copywriting i content writing

®  sie przenikajg. Na przyktad, artykut na blogu moze mie¢ na celu zarowno
informowanie, jak i przekonywanie czytelnika do podjecia okreslonej akcji.
W takim przypadku, autor artykutu musi wykorzystac odpowiednie techniki
Z obu dziedzin.



1.3. Struktura i budowa tekstu online

Struktura i budowa tekstu online to bardzo istotna sprawa. Dlaczego? Odpowiednie
zorganizowanie tresci sprawia, ze jest ona tatwa do zrozumienia i zapamietania.

Jakie elementy powinny znalez¢ sie w kazdym tekscie?

o Nagtowek - powinien byC krotki, jasny i ciekawy, tak by przyciggat uwage
czytelnika. Dobry nagtowek powinien zawiera¢ w sobie informacje o tym, o czym
bedzie tekst, a takze powinien byC na tyle ciekawy, aby czytelnik chciat
dowiedziec sie wiecej.

o Wstep - to kilka zdan wprowadzajgcych czytelnika w dany temat. Wstep powinien
krotko przedstawic problem, ktory bedzie poruszany w dalszej czesci tekstu.

e Rozwiniecie - powinno zawiera¢ szczegotowe informacje na temat danego
tematu oraz by¢ podzielone na logiczne akapity, ktore utatwig czytelnikowi
Zrozumienie tresci.

e Podsumowanie - umieszczamy tu najwazniejsze wnioski i informacje z tekstu.
Whnioski powinny byC jasne i zwiezte, a takze powinny byC przedstawione w
sposob, ktory bedzie tatwy do zapamietania.

—2 Przyktady dobrych nagtowkow:

10 Skutecznych sposobow na zwiekszenie efektywnosci pracy

- jest zwigzany z problemem, z ktérym zmaga sie potencjalny czytelnik, oferuje
rozwigzanie tego problemu, jest jasny i zwiezty.

Ekskluzywne promocje na obuwie sportowe - tylko dla Ciebie!

- w jednym zdaniu zacheca czytelnika do klikniecia i zapoznania sie z trescig, oferuje
korzysci.

—> Przyktady zlych nagtowkow:

Jak by¢ bardziej efektywnym w pracy?
- jest zbyt ogolny i niejasny, nie oferuje zadnych korzysSci dla czytajgcego.

Obuwie sportowe w promog;ji!

- nie oferuje zadnych konkretnych korzysci, ktére mogtyby zachecié¢ czytelnika do
klikniecia, nie wyjasnia, jakie sg szczegoty promoc;ji.



Struktura i budowa tekstu online to wazne elementy, ktore wptywajg na jego
skutecznosc. Odpowiednie zorganizowanie tresci sprawi, Zze bedzie ona tatwa do
Zrozumienia i zapamietania, a takze bardziej atrakcyjna dla czytelnika.

' Jesli chcesz, zeby Twoj tekst byt przystepny i atrakcyjny dla odbiorcy,

e
musisz go dobrze skonstruowac. Jak to zrobic?

Oto kilka WYKREOWANYCH wskazowek:

—>» Najwazniejszy jest nagtowek! To pierwsza rzecz jakg widzi czytelnik.
Skonstruuj go w taki sposdb, by zachecic czytelnika do dalszej lektury.
W nagtowku warto zawrzeC stowo kluczowe lub wazny dla nas zwrot.

—> Pisz w taki sposob, aby kazdy mogt Cie zrozumiec. Nie uzywaj
skomplikowanych stow i zwrotow.

Podziel tekst na logiczne akapity i paragrafy.

!

Do bardzo dtugich artykutow dodawaj klikalne spisy tresci.

!

Pamietaj o hierarchii nagtowkow: najpierw stosujemy nagtowek HT,
potem H2, kolejno H3 i H4.

!



Rozdziat 2. Dla kogo piszesz?

2.1. Zdefiniowanie celu — dlaczego chcesz pisac?

Na samym poczgtku nalezy jasno okreslic, co chcesz osiggngc za pomocg tresci.
Moze to byc na przyktad zwiekszenie swiadomosci marki,sprzedaz produktow lub
ustug, edukacja czytelnikow, itp.

Cele dotyczgce tworzenia tresci dzielimy na:

 Informacyjne: dostarczenie czytelnikowi informacji na dany temat.

e Promocyjne: promowanie produktu, ustugi lub marki.

o Konwersyjne: skionienie czytelnika do okreslonej akcji, takiej jak zakup produktu,
subskrypcja newslettera, czy kontakt z firma.

Okreslenie celu jest kluczowym krokiem w procesie tworzenia tresci. Dzieki temu
bedziesz mogt stworzyC tekst, ktory bedzie skuteczny w osigganiu Twoich celow
biznesowych.

Nasza WYKREOWANA rada!

Jesli Twoim celem jest sprzedaz produktdw, to powinienes$ tworzyc tresci, ktore beda
skupiaty sie na korzysciach, ktore Twoje produkty oferujg klientom.Przyktadowo:

—>» Jesli sprzedajesz buty do biegania, mozesz podkreslic¢, ze pomoga klientom
poprawic ich wyniki sportowe.

—2 Jesli sprzedajesz kosmetyki, mozesz podkresli¢, ze pomogg klientom
poprawic ich wyglad.

—> Jesli Twoja firma swiadczy ustugi sprzatania, mozesz podkreslic, ze ustugi te
pomoga klientom oszczedzi¢ czas na sprzataniu wtasnego domu.



2.2. Ldefiniowanie grupy docelowej — dla kogo bedziesz pisac?

Kolejnym krokiem do napisania skutecznych tresci jest okreslenie grupy docelowe;j.
Grupa docelowa to osoby, do ktorych kierujesz swoje tresci. To witasnie dla nich
piszesz, dlatego tak wazne jest, aby zrozumiec ich potrzeby i oczekiwania.

Aby zdefiniowaC swojg grupe docelowg, mozesz zadac sobie nastepujgce pytania:

» Kim sg moi potencjalni klienci?
 Jakie sgich zainteresowania?
 Jakie problemy majg?

e Jakich rozwigzan szukaja?

Odpowiedzi na te pytania pomogg Ci stworzy¢ obraz swojej grupy docelowej. Dzieki
temu bedziesz mogt dopasowac swoje tresci do ich potrzeb i oczekiwan.

Oto przyklad poprawnie zdefiniowanej grupy docelowej dla
agencji marketingowej:

—> Kim s3 moi potencjalni klienci?
» To przedsiebiorcy, ktorzy chcg zwiekszyé sprzedaz, rozpoznawalno$¢ marki lub skutecznos¢
marketingu.

—> Ta grupa docelowa charakteryzuje sie nastepujgcymi cechami:
e Prowadza firmy o r6znej wielkosci, w roznych branzach.
» S3 zainteresowani marketingiem i jego potencjatem do zwiekszenia ich biznesu.
e Majg swiadomos¢, ze marketing jest ztozonym procesem i potrzebuja profesjonalnej pomocy.
» Szukajg agencji marketingowej, ktora moze im pomoc w osiggnieciu ich celow biznesowych.

—> Przedsiebiorcy, stanowiacy grupe docelowa agencji marketingowej, maja
nastepujgce problemy:
» Nie wiedzg, jak skutecznie wykorzystaCc marketing do osiggniecia swoich celow biznesowych.
» Nie majg czasu lub zasobdw, aby samodzielnie prowadzi¢ dziatania marketingowe.
e Chca wspodtpracowac z profesjonalng agencjg marketingowg, ktéra moze im pomoc w
osiggnieciu ich celdw.

—>» Rozwiazania, ktorych szukaja:
» Profesjonalne ustugi marketingowe, ktore sg dostosowane do ich potrzeb i celéw, w rozsgdnym
czasie i budzecie.



2.3. Okreslenie potrzeb i oczekiwan czytelnika - jaki problem
mojego klienta rozwigzg tresci, ktore bede tworzyc?

Nastepnym krokiem jest zrozumienie potrzeb i oczekiwan swojej grupy docelowe;j.
Jest to istotne, poniewaz dzieki temu bedziesz mogt tworzyC tresci, ktore beda
odpowiadac na ich potrzeby i oczekiwania.

Jesli twoi czytelnicy nie sg zaznajomieni z pewnym tematem, mozesz tworzyc tresci
edukacyjne, takie jak poradniki, instrukcje krok po kroku, lub artykuty wyjasniajgce
podstawy. Na przyktad, jesli piszesz dla osob, ktore nie sg zaznajomione z
programowaniem, mozesz stworzyC serie artykutow, ktore wyjasniajg podstawowe
pojecia programowania.

Jesli czytelnicy interesujg sie dang branzg lub dziedzing, to potrzebujg aktualnych
informacji i analiz. Regularne raporty, analizy rynkowe lub artykuly na temat
najnowszych trendow mogg by¢ tu pomocne.

Wielu czytelnikdw poszukuje praktycznych wskazowek i porad, ktore pomogg im w
codziennym zyciu lub pracy. To mogg byé porady z zakresu zdrowia, finanséw,
organizacji czy prowadzenia biznesu.

No dobrze, ale jak dowiedzie¢ sie o potrzebach o potrzebach i oczekiwaniach swojej
grupy docelowej?

Mozesz to zrobic poprzez:

e badania rynku - mozesz przeprowadziC badania ankietowe lub wywiady z
potencjalnymi klientami, aby dowiedziec sie o ich potrzebach i oczekiwaniach.

 analize konkurencji - mozesz przeanalizowac tresci i dziatania konkurencji, aby
zobaczyc, jak odpowiadajg na potrzeby i oczekiwania ich klientow.

o przeprowadzenie ankiet i wywiadow - mozesz przeprowadzi¢ ankiety lub
wywiady z obecnymi lub potencjalnymi klientami, aby dowiedzieC sie o ich
potrzebach i oczekiwaniach.

e obserwujgc zachowania uzytkownikow Twoich ustug lub produktow - mozesz
obserwowaC, w jaki sposdb uzytkownicy korzystajg z Twoich ustug lub
produktow, aby dowiedziec sie o ich potrzebach i oczekiwaniach.

10.



Nasza WYKREOWANA rada!

Mozesz osobiscie przeprowadziC rozmowe z potencjalnymi klientami lub
wydelegowac do tego swoich handlowcow. Doktadnie sprecyzuj jakie pytania klienci
zadajg najczesciej? Czego nie wiedzg i co aktualnie chcg sie dowiedziec? Nastepnie
tworz tresci na swojej stronie internetowej, ktore beda odpowiedzig na te pytania.
Dzieki temu zbudujesz duzy zasieg i stworzysz miejsce, w ktorym potencjalni klienci
znajda odpowiedzi na swoje pytania i rozwiejg swoje watpliwosci.

2.4. Dopasowanie stylu i jezyka do grupy docelowej

Po zrozumieniu potrzeb i oczekiwan swojej grupy docelowej, mozesz wreszcie
dopasowac styl i jezyk swoich tresci. Wazne jest, aby Twoje teksty byty zrozumiate |
interesujgce dla Twoich czytelnikdw. Co jest wazne? Stosuj prosty i zrozumialy jezyk
oraz uzywaj odpowiedniego stownictwa i zwrotow.

Oto kilka WYKREOWANYCH wskazowek: \

—>» Jesli piszesz dla dzieci, mozesz uzy¢ prostych stow i obrazow. Mozesz rowniez
uzy¢ humoru i anegdot, aby zainteresowac czytelnika.

—>» Jesli piszesz dla 0s6b biznesowych, mozesz uzy¢ formalnego jezyka i
specjalistycznego stownictwa. Mozesz rowniez uzyc danych i statystyk, aby
udowodnic¢ swoje argumenty.

—2» Jesli piszesz dla os6b mtodych, mozesz uzy¢ slangu i humoru. Mozesz rowniez
uzy¢ mediow spotecznosciowych, aby dotrze¢ do swojej grupy docelowe;.

— Dostosuj swoj jezyk i styl do poziomu wyksztatcenia i wiedzy Twojej grupy
docelowe;.

—» Unikaj slangu i jargonu, jesli nie jestes pewien, czy Twoi czytelnicy je
Zrozumiejq.

2.5. Podsumowanie

Dopasowanie tresci do grupy docelowej jest kluczem do ich skutecznosci. Kiedy
zrozumiesz, kim sg Twoi czytelnicy, co determinuje ich decyzje, cz z jakimi
wyzwaniami sie mierzg - mozesz tworzyc tresci, ktore bedg dla nich wartosciowe i
Interesujace.

11.



Rozdziat 3. Jak napisac tekst, ktory
przyciagnie vwage?

Jesli chcesz, zeby Twoje teksty byty czytane, to musisz je tworzy¢ tak, zeby
przyciggaty uwage czytelnika. To nie jest takie trudne, jak sie wydaje. Wystarczy, ze
zastosujesz kilka prostych sztuczek psychologicznych i wykorzystasz odpowiednie
narzedzia.

3.1. Przygotowanie chwytliwego tytutu

Tytut to pierwsza rzecz, ktorg widzi czytelnik, wiec musi by¢ on interesujacy i
zachecajacy do dalszej lektury. Chwytliwy tytut to klucz do tego, aby czytelnicy
zainteresowali sie twoim tekstem.

tap nasze WYKREOWANE wskazowki, jak tworzyc efektywne tytuty:

—>» Najlepsze tytuty sg czesto te, ktére mozna przeczytac w jednym spojrzeniu.
Jest to wazne, poniewaz krotki i zwiezly tytut jest tatwiej zapamietac i
wygooglowac

—> [woj tytut powinien sugerowac, ze tekst zawiera wartosciowg informacie,
rozwigzanie problemu lub ciekawa historie.

—» Stosuj stowa, ktore wywotujg emocje, przyciggajg uwage. To mogg byc emocje
takie jak radosSc, ciekawosc, zaskoczenie czy nawet kontrowersja.

—>» Tytut w formie pytania moze pobudzi¢ czytelnika do dalszego czytania
w poszukiwaniu odpowiedzi.

Oto WYKREOWANE przyktady chwytliwych tytutow:

e "5 sposobow na zwiekszenie wydajnosci pracy”

"Jak tanio / szybko / skutecznie naprawic peknietg szybe w samochodzie”
"10 trendow w marketingu, ktore musisz znac”

"Czy reklama na Facebooku jest skuteczna?”

12.



3.2. Uzycie mocnych stow i zwrotow

Mocne stowa to takie, ktore wywotujg w czytelniku silne emocje, takie jak strach,
radoSC lub zdziwienie. Jest to wazne, poniewaz emocje s3 silnie powigzane z
pamiecig, wiec je$li czytelnik odczuje silne emocje podczas czytania tekstu, to
prawdopodobnie zapamieta go lepiej. Takie stowa pomogg zwroci¢ uwage czytelnika
| utrzymac jg do konca tekstu.

Oto jak to osiggnac: \

Uzywaj stow, ktore zachecajag do dziatania, takie jak "dziataj", "zyskaj", "osiagnij".
Opisuj emocje, ktore czytelnik moze doswiadczyc¢ lub zrozumiec dzieki tresci.
Korzystaj z odpowiednich stow kluczowych, ktdre sg zwigzane z tematem

| problemem, ktory rozwigzujesz w tekscie.

Opowiadaj historie, ktore ilustrujag temat tekstu. Historie czesto przyciggaja
uwage i pozostajg w pamieci czytelnika.

3.3. Zastosowanie ciekawych obrazow i grafik

Ludzie sg wzrokowcami, wiec atrakcyjne obrazy zawsze przyciggajg ich uwage.
Roznego rodzaju grafiki czy zdjecia znaczgco poprawiajg atrakcyjnos$c¢ tekstu.
Wybieraj obrazy i grafiki, ktore sg wysokiej jakosci i pasujg do tematu tekstu.

Jak efektywnie wykorzystywac elementy wizualne? \

o Wybieraj obrazy i grafiki, ktére pasujg do tematu tekstu i pomagajg zrozumiec
tresc.

» Uzyj gtownego obrazu, ktdry przyciggnie uwage czytelnika i zainteresuje go na
tyle, aby przeczytat caty tekst.

o Stosuj infografik, ktore sg doskonatym narzedziem do prezentowania danych i
informacji w przystepny sposab.

\-) Kliknij i sprawdz przyktad!

3.4. Podsumowanie

Aby napisac tekst, ktory przyciggnie uwage, trzeba zrozumiec, jak mysli i czuje
czytelnik. Aby tego dokona¢ mozna wykorzysta¢ odpowiednie narzedzia, takie jak
chwytliwe tytuty, mocne stowa i atrakcyjne obrazy. Jesli czytelnik zostaje wciggniety
w tres¢, zyskasz iego uwaqe i zaufanie, z catg pewnoscig przetozy sie to na sukces
Twoich tresci.
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Rozdziat 4. Jak zachecic czytelnikow do
dziatania?

Piszac tresci do Internetu, najczesciej mamy na celu wywotanie jakiejs reakcji u
odbiorcy lub zachecenie go do dziatania. Moze to by¢ zakup produktu lub ustugi,
zapisanie sie do newslettera, czy tez po prostu dowiedzenie sie wiecej o danej
ofercie. Aby to osiggngc stosuje sie tzw. Call To Action.

Call to action (CTA) - wezwanie do dziatania, ktore zacheca czytelnikow do podijecia
konkretnej czynnosci.

Sg to jasne i przekonujgce komunikaty, ktore zachecajg czytelnika do podijecia
konkretnego dziatania. Oto kilka przyktadow CTA:

Kup teraz!

Zapisz sie na newsletter

Dowiedz sie wiece;

Skontaktuj sie z nami

Pobierz bezptatnie

NNasze WYKREOWANE porady, jak tworzyc skuteczne CTA:

—>» Uzyj wezwania do dziatania w pierwszej osobie. Przyktad: “Skontaktuj sie z namil”,
“Zapytaj o wiecej szczegotow”.

—>» Uzywaj prostych stow i zwrotow, aby CTA byto tatwe do zrozumienia. Unikaj
zargonu i specjalistycznego jezyka, ktory moze by¢ niezrozumiaty dla Twojej grupy
docelowe;.

—» Zamiast powiedzieC "Kup teraz’, mozesz powiedzieC "Nie przegap tej okazji! lub
Kup teraz i zyskaj 10% rabatu”.

—>» Zamiast powiedzie¢ "Zapisz sie na newsletter’, mozesz powiedzie¢ "Zapisz sie na
newsletter i otrzymuj najnowsze informacje o naszych produktach”.

—> Umiescic CTA w odpowiednim miejscu. Upewnij sig, ze CTA jest widoczne i tatwe
do znalezienia przez czytelnika. CTA powinno sie umieszcza¢ w widocznym
miejscu, na przyktad na koncu tekstu lub w nagtowku.

Jesli zastosujesz sie do wskazowek zawartych w tym rozdziale, z pewnoscia
stworzysz skuteczne CTA, ktore bedzie zachecato czytelnikow do dziatania.
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Rozdziat 5. Jak pisac teksty na potrzeby SEO?

Pisanie tekstow na potrzeby SEO to ztozony proces, ktory wymaga znajomosci
zarowno zasad SEO, jak i zasad tworzenia tresci. W tym rozdziale dowiesz sie, jak
pisac teksty, ktore bedg skuteczne pod wzgledem SEO i jednoczesnie bedg atrakcyjne
dla czytelnikow.

5.1. Czym wtasciwie jest SE0?

SEO, czyli Search Engine Optimization, to proces optymalizacji stron internetowych
pod katem wyszukiwarek. Celem SEO jest zwiekszenie widoczno$ci strony w
wynikach wyszukiwania dla okreslonych fraz kluczowych.

SEO wydaje sie by¢ bardzo tajemniczym procesem, poniewaz nie jest ono tak
oczywiste, jak inne techniki marketingu internetowego. W rzeczywistosci to po prostu
sposob na to, aby twoja strona internetowa byta bardziej widoczna w wynikach
wyszukiwania Google.

5.2. Pozycjonowanie — praktyczna strona SEO

Teraz kiedy juz wiemy, ze SEO to klucz do sukcesu w internetowej dzungli, pora sie
dowiedziec, co to jest to pozycjonowanie. Pozycjonowanie to praktyczna czes¢ SEO,
ktéra pomaga Ci osiagng¢ ten “magiczny” pierwszy rzad na karcie internetowe;
wyszukiwarki.

Jak to dziata?

Pozycjonowanie dziata na zasadzie stow kluczowych. Stowa kluczowe to hasta, ktore
ludzie wpisujg do wyszukiwarki internetowej, kiedy czegos szukajg. Twoim zadaniem
jest znalezienie tych wtasnie stow i uzywanie ich na swojej stronie internetowej. W ten
sposob zwiekszysz prawdopodobienstwo, ze Twoja strona internetowa bedzie
wyswietlana w wynikach wyszukiwania dla tych stow kluczowych.

Stowa kluczowe mozna podzielic na kilka rodzajow, w zaleznosci od ich dtugosci,
popularnosci i intencji uzytkownika:

e 0golne stowa kluczowe,

» stowa kluczowe dtugiego ogona,

e regionalne stowa kluczowe,

» stowa kluczowe informacyjne,

 stowa kluczowe transakcyjne.
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Ogolne stowa kluczowe to stowa sktadajagce sie z jednego lub dwdch wyrazow.
Sg to najczesciej wyszukiwane stowa kluczowe, ale sg tez najbardzigj
konkurencyjne. Sg one trudne i czasochtonne do wypozycjonowania i co sie z tym
wigze, kosztowne. Trzeba rowniez wiedzieC to, Zze pozycjonowanie sie na ogolne
stowa kluczowe nie zawsze przektada sie na pozyskanie klienta czy sprzedaz w
sklepie.

—72 Przyktady: "sklep meblowy"
"case na telefon"
"I‘OWEI‘ gél‘Ski"

Stowa kluczowe dtugiego ogona (long-tail) to stowa sktadajace sie z trzech lub
wiecej wyrazow. Ich wybdr zalezy od konkretnego klienta, dlatego wszystkie frazy
dobieramy recznie i weryfikujemy na podstawie konkretnego biznesu oraz
konkurenciji.

—>» Przyktady: "biurko z metalowymi nogami dgb"
"czarny case do telefonu samsung galaxy M51"
"rower gorski MTB X-Enduro zielony"

Stowa kluczowe regionalne to stowa kluczowe zawierajgce nazwe miejsScowosci
lub regionu.

—>» Przyktady: "meble do biura Warszawa"
"akcesoria do telefonow komorkowych Krakow"
"rowery gorskie sklep Poznan"

Stowa kluczowe informacyjne to stowa kluczowe, ktore sugerujg, ze uzytkownik
szuka informaciji.

— Przyktady: "jak ztozy¢é meble"
"jak wybra¢ telefon komdrkowy"
"jak kupi¢ samochod uzywany"

Stowa kluczowe transakcyjne sg zwigzane z gotowoscig uzytkownika do zakupu
lub dziatania. Mozemy je réwniez nazwac CTA - call to action. Za pomocya
transakcyjnych stow kluczowych wzywamy klienta do dziatania.

—> Przyktady: "kup laptopa online"
"zamow pizze z dostawq"
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Nasza WYKREOWANA wskazowka nr 1!

Frazy intencyjne mozna obstuzy¢ przy pomocy bloga. Wazne, aby taki tekst byt
rzeczowy, poprawny i szczegotowy. W instrukcji sktadania mebli najwazniejsze jest,
aby byta ona rzeczowa i skupiata sie na praktycznych aspektach montazu. Nikt nie
chciatby czytaé¢ zapewne “o winnicach na tle debu, ktérego deski wtasnie sktadamy” :)

Nasza WYKREOWANA wskazowka nr 2!

Stowo kluczowe moze byc¢ trudne, ale w dalszym ciggu wyszukiwane. Taka sytuacja
ma miejsce np. jesli piszemy materiat techniczny. Uzytkownik oczekuje od nas
wowczas technicznych stow i zwrotow.

5.3. Algorytm Panda - sprawdz czy twoje tresci spetniajy
wymagania algorytmu

Algorytm Panda to algorytm Google, ktory ma na celu nagradzanie stron
internetowych z wartosciowymi tresciami i karanie stron internetowych z tresciami
niskiej jakosci. Algorytm zostat stworzony, aby poprawi¢ jakoSC wynikow
wyszukiwania i utrudni¢ manipulacje tymi wynikami.

? Czy wiesz, ze...

Algorytm Panda zostat wprowadzony po raz pierwszy w 2011 roku, aby walczy¢ z
plaga stron internetowych z tresciami niskiej jakosci, ktore byty wykorzystywane do
manipulacji wynikami wyszukiwania. Algorytm Panda byt bardzo skuteczny w
poprawie jakoSci wynikow wyszukiwania i od tego czasu jest jednym z
najwazniejszych czynnikow rankingowych Google.

W skrocie, algorytm Panda ocenia tresci na stronach internetowych pod katem
nastepujacych czynnikow:

 oryginalnosc - czy tresSci sg oryginalne, czy tez zostaty skopiowane z innych
stron?

o jakosc - czy tresci sg wartosSciowe i dobrze napisane?

e waznos¢ - czy tresci sg istotne dla zapytania uzytkownika?

Strony internetowe, ktore spetniaja te kryteria, sg nagradzane wyzszymi pozycjami w
wynikach wyszukiwania. Strony internetowe, ktore nie spetniajg tych kryteriow, moga
zostac ukarane obnizeniem pozycji lub nawet usunieciem z wynikdw wyszukiwania.
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5.4. UX copyuwriting - jak pisac tresci, ktore s3 przyjazne
uzytkownikom

User Experience (UX) to termin, ktory odnosi sie do doswiadczen uzytkownika z
produktami lub ustugami.

W konteks$cie pisania tresci UX oznacza, ze treSci powinny by¢ tatwe do zrozumienia
i przyswojenia przez uzytkownika.

Poznaj 3 kluczowe zasady UX w kontekscie pisania tresci: \

—» Stosuj prosty i zrozumialy jezyk. Unikaj skomplikowanych stow i zwrotow,
ktdre moga bycC niezrozumiate dla uzytkownika. Przyktadowo, zamiast pisac
"Wykonujemy kompleksowe ustugi stolarskie”, lepiej napisac¢ "Oferujemy
szeroki zakres ustug stolarskich".

—>» Uzywaj jasnego i czytelnego uktadu tresci. Tekst powinien byC podzielony na
krotkie akapity i nagtowki, aby utatwic jego czytanie. Przyktadowo, jesli piszesz
dtugi artykut, mozesz podzieli¢ go na kilka mniejszych rozdziatow, kazdy z
wtasnym nagtowkiem.

—> Stosuj jasne i jednoznaczne komunikaty. Upewnij sie, ze uzytkownik rozumie,
co chcesz mu przekazac. Przyktadowo, jesli chcesz zachecic uzytkownika do
zapisania sie do newslettera, mozesz napisac "Zapisujgc sie do newslettera,
otrzymasz 10% rabatu na zakupy".

Stosujac sie do powyzszych zasad, mozesz tworzyc¢ tresci, ktore bedg zapewniaC
uzytkownikom pozytywne doswiadczenia.
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5.4. Praktyczne porady jak pisac teksty przyjazne dld
wyszukiwarek

W dzisiejszym Swiecie, w ktorym wiekszo$¢ osob szuka informacji w Internecie,
tworzenie tekstow przyjaznych dla wyszukiwarek jest kluczowe dla sukcesu kazde;
firmy. Teksty te powinny by¢ nie tylko wartoSciowe i interesujgce dla uzytkownikow,
ale takze dobrze zoptymalizowane pod katem wyszukiwarek. Dzieki temu beda one
czesciej wyswietlane w wynikach wyszukiwania, co zwiekszy widocznosc firmy i jej
produktow lub ustug.

Ponizej znajdziesz praktyczne porady, ktore pomogg Ci stworzyc teksty atrakcyjne
zarowno dla uzytkownikow i wyszukiwarek.

1. Wybierz odpowiednie stowa kluczowe

Aby wybrac¢ odpowiednie stowa kluczowe, mozesz skorzystac z roznych narzedzi do
analizy stow kluczowych. Narzedzia te pokazg Ci, jak czesto dane stowa kluczowe s3
wyszukiwane, jak konkurencyjne sg i jakie sg zwigzane z nimi frazy.

Nasza WYKREOWANA rada!

Aby wybrac odpowiednie stowa kluczowe, mozesz skorzystac z rdéznych narzedzi do
analizy stow kluczowych. Do najpopularniejszych narzedzi naleza:

e keywordtool.io

e answerthepublic.com

e Chat GPT

Narzedzia te pokaza Ci, jak czesto dane stowa kluczowe sg wyszukiwane, jak
konkurencyjne sg i jakie sg zwigzane z nimi frazy. Pamietaj jednak, aby kazde stowo
zweryfikowac i sprawdzi¢, czy pasuje do Twojego biznesu!

? Czy wiesz, ze...

W przesztoSci tworzenie tresci na strony internetowe opierato sie na odpowiedniej
ilosci stow kluczowych. Dzis, cho¢ nadal sg one wazne, nalezy rowniez zwracac
uwage na inne aspekty, takie jak spojnos¢ tematu, fachowosé, dopasowanie do
potrzeb uzytkownika, dlugos¢ tekstu, formatowanie i dostepno$¢ materiatow
wizualnych. Dzieje sie tak, poniewaz wyszukiwarki Google staty sie bardzie]
zaawansowane i potrafig wykry¢, kiedy tekst jest napisany tylko dla celow SEO. W
zwigzku z tym, aby tekst byt skuteczny, musi by¢ rowniez wartoSciowy i interesujacy
dla uzytkownika.
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2. Uzyj stéw Kluczowych w tekscie

Po wybraniu odpowiednich stow kluczowych musisz uzy¢ ich w tekscie. Mozesz je
uzy¢ zarowno w nagtowkach, pierwszym akapicie oraz w catym tekscie. Stowa
kluczowe powinny byC rozmieszczone w tekscie w naturalny sposob, aby nie
wygladaty na spam.

Przyklady uzycia stow kluczowych w tekscie:
Nagtowek: Jak wybracC najlepsze buty trekkingowe?

Pierwszy akapit: Buty trekkingowe to niezbedny element wyposazenia kazdego
mitosnika gor. W tym artykule dowiesz sie, jak wybrac najlepsze buty
trekkingowe do swoich potrzeb.

Caly tekst: W tekscie o butach trekkingowych mozesz umiescic inne stowa

kluczowe takie jak: "buty trekkingowe", "gory", "turystyka", "wybor butow
trekkingowych”.

3. Stwdrz wartosciowy i interesujacy tekst

W dzisiejszym sSwiecie, w ktorym kazdy moze publikowaC tresci w Internecie,
konkurencja jest ogromna. Aby Twoje tresci byty zauwazone i przeczytane, musza byc
wartosciowe i interesujgce dla czytelnikow. Jest to jedna z najwazniejszych zasad
tworzenia tresci do Internetu.

Tekst musi by¢ wartosciowy i interesujacy dla czytelnikow! Jesli tekst bedzie nudny
lub niepotrzebny, uzytkownicy po prostu go oming. Wspotczesne Internet to miejsce,
w ktérym uzytkownicy sg bombardowani informacjami. Aby przebi¢ sie przez ten
szum, tworz unikalne tresci, ktore wyrozniajg sie na tle innych.

Jak stworzyc wartosciowy tekst?

Aby stworzy¢ wartosciowy tekst, musisz najpierw dowiedzieC sie jak najwiecej na
temat danego tematu. Mozesz to zrobic¢, czytajgc ksigzki, artykuty, blogi i inne zrodta
informacji. Nastepnie musisz przedstawic te wiedze w jasny i przystepny sposéb.

? Czy wiesz, ze...

W branzy internetowej istnieje powiedzenie "Content is the King". Oznacza ono, ze
treSci sg najwazniejsze w marketingu internetowym. Aby skutecznie dotrze¢ do
klientow i generowaC sprzedaz, musisz tworzyC tresci, ktore sg wartosciowe |
interesujgce dla Twojej grupy docelowe;j.
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4. Uzywaj linkow wewnetrznych

Linki wewnetrzne to linki, ktore tgczg rozne podstrony na tej samej stronie
internetowej, ktore pomagajg wyszukiwarkom zrozumiec strukture Twojej strony.
Stosowane linkowania wewnetrznego zwieksza ruch na innych stronach Twojej
witryny.

Aby uzyc linkow wewnetrznych, dodaj linki do innych stron Twojej witryny w tekscie.
Linki powinny by¢ zwigzane z tematem danego tekstu.

5. Upewnij sie, ze tekst jest zoptymalizowany pod katem urzadzen
mobilnych

WiekszoS$¢ uzytkownikow internetu korzysta z urzgdzen mobilnych. Oznacza to, ze
tekst powinien by¢ czytelny i tatwy do nawigacji na telefonach czy smartfonach.

Mozesz to zrobic, stosujgc nastepujgce WYKREOWANE wskazowki:

uzywaj odpowiedniej czcionki i rozmiaru czcionki,
uzywaj jasnych i kontrastowych kolordw,
unikaj zbyt dtugich akapitow,

RRR

uzywaj nagtowkow i list.

5.5. Podsumowanie

Pisanie tekstow z uwzglednieniem optymalizacji pod katem SEO moze byC procesem
wymagajacym i trudnym. Jednak warto sie do niego przytozyC, aby zwiekszyc
widocznosc swojej strony w wynikach wyszukiwania.

Stosujgc sie do wskazowek zawartych w tym rozdziale, mozesz tworzycC teksty, ktore
bedg skuteczne pod wzgledem SEO i jednoczes$nie beda atrakcyjne dla czytelnikow.

Jesli nie wiesz, jak dobrac¢ odpowiednie stowa kluczowe lub jak stosowac linkowanie
wewnetrzne, skontaktuj sie z nami. Zawsze stuzymy pomocg!
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Rozdziat 6. Jak pisac teksty na potrzeby
social mediow w branzy B2B?

Social media to potezne narzedzie, ktére moze by¢ wykorzystane do budowania
marki, generowania leadow i sprzedazy produktdow lub ustug. Aby jednak skutecznie
wykorzystac social media, nalezy tworzyc tresci, ktore sg interesujace i angazujace
dla uzytkownikéw. W tym rozdziale dowiesz sie, jak pisac teksty na potrzeby social
medidw, ktore bedg przyciggac¢ uwage uzytkownikow i zachecac ich do interakciji.

6.1. Wybor odpowiedniej platformy spotecznosciowe)

Kazda platforma spotecznosciowa ma swoj wiasny charakter i rzadzi sie swoimi
prawami. Nie wszystkie platformy spotecznosSciowe sg odpowiednie dla firm B2B.
Dlatego wazne jest, aby dokonacC wtasciwego wyboru, ktory bedzie odpowiadat Twoim
potrzebom i celom biznesowym.

Na co nalezy zwroci¢ uwage przy wyborze platformy spotecznosciowej dla firmy
B2B?

Niektdre platformy spotecznosciowe sg bardziej odpowiednie dla okreslonych typéw
firm. Na przyktad, LinkedIn jest czesto wybierany przez firmy B2B, podczas gdy
Instagram i TikTok sg popularne wsrdd firm B2C.

Istotny jest takze fakt, aby zdefiniowac kto jest Twoim idealnym klientem i na jakich
platformach spotecznosciowych przebywa ta grupa.

Odpowiedz sobie na pytanie co chcesz o0siggngc za pomocg mediow
spotecznosciowych? Czy chcesz generowac leady, zwieksza¢ swiadomos$¢ marki czy
budowac relacje z klientami?
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Platformy spotecznosciowe, ktore sa odpowiednie dla firm B2B:

LinkedIn - to najpopularniejsza platforma spotecznosciowa dla biznesu. Jest
ona idealna do budowania relacji z klientami, generowania leadow |
networkingu.

Twitter (X)- idealny do dzielenia sie krotkimi informacjami i aktualizacjami.
Moze byc rowniez uzywany do prowadzenia dyskusji i angazowania sie w dialog
Z klientami.

Facebook - popularna platforma spotecznosciowa, ktéra moze by¢ uzywana do
dotarcia do szerokiej publicznos$ci. Jest ona idealna do budowania
swiadomosci marki i generowania leadow.

Instagram - to platforma wizualna, ktéra moze by¢ uzywana do prezentowania
produktow lub ustug. Jest ona idealna do budowania swiadomosci marki i
generowania leadow.

6.2. Zdefinivj grupe docelowy i stwarz plan komunikacji

W kontekscie tworzenia tresci do Social Mediow w branzy B2B zdefiniowanie grupy
docelowej i stworzenie planu komunikacji jest jeszcze bardziej istotne niz w
przypadku branzy B2C. Dzieje sie tak dlatego, ze w branzy B2B klienci sg bardziej
swiadomi swoich potrzeb i bardziej sktonni do zakupu od firm, ktore rozumiejg ich
potrzeby i wyzwania. Dlatego niezbedne jest tu zrozumienie swojej grupy docelowe;.

Aby zrozumiec¢ swoja grupe docelowg, odpowiedz sobie na pytania:

Kim sg Twoi odbiorcy na tej konkretnej platformie? ‘)
Co ich interesuje?

Jaki jezyk i styl komunikacji preferujg?

Do jakich firm chcesz kierowaé swoje tresci?

 Jakie sg ich branze?
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Po zdefiniowaniu grupy docelowej, mozesz rozpoczgc¢ tworzenie planu komunikaciji.

Plan ten powinien zawiera¢ nastepujace elementy: \

—2» Cele: Jakie cele chcesz osiggnac za pomocg medidw spotecznosciowych?
Czy chcesz generowac leady, zwieksza¢ swiadomosc¢ marki czy budowac
relacje z klientami?

—>» Kanaly: Na jakich platformach spotecznosciowych chcesz by¢ obecny?

—2» Tresci: Jakie tresci bedziesz publikowac?

—>2» Harmonogram: Jak czesto bedziesz publikowac tresci?

—2» Metryki: Jak bedziesz mierzy¢ efektywno$¢ swoich dziatan?

Pamietaj, uzytkownicy social medidow sg wrazliwi na fatsz i nachalnosc¢. Dlatego
wazne jest, aby byc autentycznym w swoich tekstach.

Dlaczego?

Kiedy ludzie widzg, ze jestes prawdziwy i uczciwy w swoich tresciach, bardziej
prawdopodobne jest, ze zaufajg twojemu przekazowi i twojej marce.

Uzytkownicy sa bardziej sktonni zaangazowaC sie w tresci, ktore wydajg sie
autentyczne. Komentarze, udostepnienia i polubienia sg czesciej udzielane tresciom,
ktore wydajg sie szczere i osobiste.

Autentycznos§¢ pomaga w budowaniu lojalnosci klientow. Gdy ludzie widzg, ze jestes
prawdziwy, czesto bardziej zwigzuja sie z twojg markg i stajg sie lojalnymi klientami.
Autentycznos¢ pozwala na tworzenie wiezi emocjonalnych z uzytkownikami. Moze to
pomoc w budowaniu silniejszych relacji z publicznoscia.

Warto rowniez unikac nachalnych i agresywnych strategii marketingowych, ktore
mog3g zniecheci¢ uzytkownikow.
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6.3. Jak napisac dobry post?

Jesli masz przygotowany plan komunikacji w Social mediach dla swojej firmy i wiesz
kim sg Twoi potencjalni klienci mozesz wreszcie zaczac pisac posty. Tekst do postow
w social mediach nazywamy COPY.

Post powinien byC napisany w taki sposdb, aby zainteresowat i przyciggnat uwage
Twojej grupy docelowej. Powinien oferowac cos wartoSciowego dla Twoich
odbiorcdw, na przyktad informacje, porady, rozrywke lub inspiracje. Post powinien
zacheca¢ do interakcji z Twojg firmg, na przyktad poprzez komentowanie,
udostepnianie lub zapisywanie.

Nasze WYKREOUWANE sposoby na napisanie dobrego COPY:

—>» Zanim zaczniesz pisac post, zastanow sie, jaki cel chcesz osiggnac.
Czy chcesz zwiekszy¢ swiadomosc marki, generowac leady czy budowac
relacje z klientami?

—2 Pomysl o swojej grupie docelowej. Kim sg Twoi potencjalni klienci? Co ich
interesuje? Jaki jezyk i styl komunikacji preferujg?

—> Badz kreatywny. Posty nie musza by¢ nudne i schematyczne. Sprobu;
zaskoczy¢ swoich odbiorcow czyms nowym i oryginalnym.

—> Uzywaj jezyka, ktory jest tatwy do zrozumienia. Unikaj zargonu i
specjalistycznego stownictwa.

!

Badz autentyczny. Ludzie lubig firmy, ktore sg szczere i autentyczne.

Aby zwiekszyC widocznosc¢ swoich postow w social media, mozesz uzyc
odpowiednich stow kluczowych. Mozesz sprawdzic, jakie stowa kluczowe sg
popularne w Twojej branzy, korzystajac z narzedzi do analizy stow kluczowych.

!

—2 Dodawaj call to action, ktére zacheca uzytkownikéw do podjecia okreslone;
czynnosci. Moze to by¢ na przyktad klikniecie w link, przejscie do strony
internetowej lub polubienie postu. Dodajac call to action do swoich postow,
mozesz zwiekszyc zaangazowanie uzytkownikow.

—2» Zwracaj uwage na estetyke. W mediach spotecznosciowych wazne jest rowniez
wizualne wrazenie tresci. Wykorzystuj emotikony, punktory, dziel tekst na partie,
aby lepiej byto go czytac.
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Rozdziat /.Najpopularniejsze formaty tresci
internetowych dla branzy B2B

Wiemy juz, ze w marketingu B2B treSci internetowe sg wykorzystywane do budowania
swiadomosci marki, generowania leadow i sprzedazy produktow lub ustug. Wiemy
rowniez to, ze aby treSci byly skuteczne, muszg by¢ dostosowane do konkretnej
branzy i grupy docelowej. Dlatego istotne jest, aby wybiera¢ formaty tresci, ktore s3a
odpowiednie dla naszej grupy docelowej i celdw marketingowych.

Istnieje wiele formatow pisanych tresci internetowych, ktére obecnie sg tworzone
w Internecie.

Najpopularniejsze tresci tworzone dla branzy B2B to:

—>» Wpisy blogowe: to Swietny sposob na dzielenie sie wiedzg i informacjami z
odbiorcami. Moga byc poswiecone szerokiemu zakresowi tematow, od
branzowych trendow po praktyczne porady.

—>» Artykuly: to diuzsze i bardziej szczegdotowe tresci, ktore moga by¢ poswiecone
konkretnej tematyce. Sg dobrym wyborem, jesli chcesz przedstawi¢ kompleksowy
opis danego tematu.

—>» Case studies: to opisy konkretnych przypadkow, w ktdrych produkty lub ustugi
firmy pomogty klientom rozwigzac problemy. Sg dobrym sposobem na pokazanie,
jak Twoja firma moze pomac klientom osiggnac ich cele.

—2» E-booki: to cyfrowe ksigzki, ktére moga by¢ wykorzystywane do przekazywania
kompleksowej wiedzy na dany temat. Sg dobrym wyborem, jesli chcesz
przedstawi¢ obszerny materiat w atrakcyjnej formie.

—2 Posty na social mediach: to krotkie i zwiezte tresci, ktore sg publikowane na

platformach spotecznosciowych. Sg dobrym sposobem na zaangazowanie
odbiorcow i budowanie relacji z nimi.
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Jakie tresci sprawdzg sie w Twojej branzy?

Aby odpowiedzie¢ na to pytanie, musisz wzig¢ pod uwage swojg branze i grupe
docelowg. Jesli nie masz pewnosSci, jakie tresci sprawdzg sie w Twojej branzy,
mozesz przeprowadzi¢ badania i sprawdzic, jakie tresci sg popularne wsrdd Twoich
konkurentow.

Oto kilka WYKREOWANYCH wskazowek, ktore pomogg Ci wybrac
odpowiednie formaty tresci dla Twojej branzy:

—>» Rozwaz potrzeby swojej grupy docelowej. Jakie tresci beda dla nich
interesujagce i wartosciowe?

—> Wybierz formaty tresci, ktore sg odpowiednie dla Twojej branzy. Niektore
formaty tresci sg bardziej popularne w niektorych branzach niz w innych. Na
przyktad, w branzy technologicznej popularne sg artykuty eksperckie czy
case studies. W branzy marketingowej popularne sg blogi oraz e-booki.

—>» Badz kreatywny. Nie bgj sie eksperymentowac z roznymi formatami tresci,
aby znalezc to, co najlepiej sprawdzi sie w Twojej branzy.

Podsumowujac, wybor odpowiednich formatow tresci jest kluczem do skutecznego
marketingu B2B. Warto wzig¢ pod uwage potrzeby grupy docelowej, odpowiednio$¢
formatu dla branzy oraz by¢ kreatywnym i eksperymentowac z roznymi formatami
tresci, aby znalez¢ to, co najlepiej sprawdzi sie w naszej branzy.
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Podsumouwanie

Skuteczne tworzenie tekstow na potrzeby wtasnego biznesu to nie lada wyzwanie.
Jest to skomplikowany proces, ktory wymaga wiedzy, umiejetnosci i doSwiadczenia.
Pisanie w internecie to nie tylko kwestia umiejetnosci jezykowych, czy kreatywnosci.
Aby tresci byty skuteczne, muszg by¢ réwniez dopasowane do potrzeb i preferencji
odbiorcow, spetniac okreslone kryteria i by¢ zgodne z wytycznymi Google.

Nasz przewodnik zostal stworzony z myslg o naszych klientach, takich jak Ty.

To dla nas wielka przyjemnos¢ moc dzieli¢ sie z Tobg naszg wiedzg na temat pisania
w Internecie. Mamy nadzieje, ze po lekturze przewodnika czujesz sie pewniej, by
tworzyc tresci do swojej strony internetowej oraz medidw spotecznosciowych.

Jesli jednak bedziesz potrzebowal porady badz wskazowek - stuzymy pomoca!

Nasi doswiadczeni copywriterzy pomogg Ci stworzyc¢ tresci, ktdre bedg interesujace i
wartosciowe dla Twoich klientow oraz WYKREUJA teksty zgodne z wytycznymi
Google. Nasi specjalisci od SEO pomoga natomiast w doborze odpowiednich stow
kluczowych, tworzeniu linkow wewnetrznych oraz zadbajg o widoczno$SC Twoje]
strony w wynikach wyszukiwania.

Zyczymy Ci powodzenia w Twojej pracy nad treSciami online. Pamietaj, ze zawsze
mozesz liczy¢ na wsparcie zespotu Wykreowani.pl.

Wykreowani.pl - kreujemy pwdopodobnie najlepsze tresci w internecie!

Wwww.wykreowani.pl

Wszelkie prawa zastrzezone. Niniejszy ebook jest chroniony prawem autorskim. Zadne jego fragmenty nie mogg by¢ powielane,
rozpowszechniane lub wykorzystywane w jakiejkolwiek formie i w jakikolwiek sposéb bez uprzedniej zgody autora/wydawcy.
Wykreowani Andrzej Wroniecki ul. Otowiana 59, 91-614 £6dz
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